
经济学 
第 4 卷◆第 1 期◆版本 1.0◆2021 年 

文章类型：论文 刊号（ISSN）：2630-4759 /（中图刊号）：270GL018 

Copyright  c  This word is licensed under a Commons Attibution-Non Commercial 4.0 International License. 16 

Economics 

基于互联网众筹模式的风险防范机制研究 
 

董行 

中国科学技术大学 

DOI:10.12238/ej.v4i1.625 

 

[摘  要] 随着互联网+时代的来临,人们的生活领域在一定程度上出现了颠覆性的变化,互联网众筹作

为一种新兴的融资模式带来了创新性的价值,利用第三方数据网络平台的优势,为解决小微企业融资难

的问题提供了新的渠道,真正体现了人人都是投资者,有效推动了金融体制改革和金融业的可持续发展。

然而,互联网众筹还不成熟,面临着许多风险和挑战,比如,众筹的法律体系还不完善,很容易陷入“非法集

资 ”的陷阱。因此,如何有效地应对发展中所出现的问题和风险显得至关重要。利用文献法,介绍了互

联网众筹的含义,特点以及运行模式,重点阐述了当今互联网众筹所面临的风险,并针对性的提出了风险

防范机制,从而为我国互联网众筹的良性发展提供理论支持。 

[关键词] 互联网众筹；风险；挑战；防范机制 
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1 互联网众筹概述 

1.1互联网众筹的含义 

所谓互联网众筹,是指一种经由网

上平台向大众集资或募资而发起的行为,

发起人可以是个人或者是组织。发起人

一般有创造力但是缺乏资金,支持者有

能力并对发起人项目感兴趣以及连接发

起人和支持者的网络终端平台。发起人,

支持者和网络终端平台是构成互联网众

筹的三要素。筹款项目结束后,支持者获

得发起人预先承诺的回报,回报的方式

可以是实物或是服务,但筹款项目必须

在发起人预设对的时间内达到或者超过

目标金额才算成功。若筹资失败,发起人

需将已获得的资金全部返还给支持者。

互联网金融作为一种新兴的融资形态,

具有集中分散的资源的优势,从而推动

小微企业的发展。 

1.2互联网众筹的特点 

1.2.1互联网众筹具备低门槛和开

放性,无论身份,职业,地位,年龄,性别,

只要是有想法或是创造力,都可作为项

目发起人。通过此平台,为企业以及创业

着提供了便利的融资途径,也可以把全

球内对发起人项目感兴趣的投资人聚集

起来。 

1.2.2互联网众筹具有多样性特征。

首先,众筹平台呈现出多样性的特点,如

京东众筹,淘宝众筹,万创中国等。一些

设计,科技,音乐,影视,食品,漫画,出版,

游戏,摄影等都可以出现在众筹平台上。

其次,对于项目投资者来讲,回报的形式

也是多样的,可以是发起人承诺的商品,

也可以是一定比例的股权。 

1.2.3互联网众筹具有创新性特征。

发起人项目的创新性需要达到一定程度,

并通过平台的审核,才能在平台上展示。

互联网众筹在一定程度上有利于个人和

企业不断的进行创新。 

1.2.4互联网众筹具有营销性特征。

互联网众筹能够为创业初期的企业提供

免费的广告宣传,企业利用互联网众筹,

不仅能够销售产品和筹集资金,而且可

以形成良好的企业品牌效应,为销售经

营拓宽渠道,增加新产品的受关注度。 

1.2.5互联网众筹依靠群众力量。支

持者通常是普通民众,而非公司,企业或

者风险投资人,从而集中社会闲散资金,

为发起人和投资者带来利益。 

1.3互联网众筹的模式 

1.3.1债券众筹。所谓的债券众筹是

指投资者对项目或公司进行投资,取得

一定比例的债权,在未来获取利息并收

回本金。拍拍贷,人人贷和积木盒子为债

券众筹的代表。债务众筹包括两种,一类

是P2借款平台,另外一种是企业债。P2

借款平台多位投资者会对众筹网站上的

项目进行投资,按照投资比例获得债权,

未来获取收益和本金。企业债只针对向

为企业提供融资服务,并且需要提供企

业以及个人的担保。债务众筹的资金成

本负担较轻,获取资金的手续费用,利息,

租金较低,而且利息等资金成本可以在

税前支付,不需要经过复杂的审批程序

和证券发行程序。其次,筹资具有很大的

弹性,企业可以根据自身的经营情况和

人财务状况,灵活商定债务条件,确定筹

资的数量以及获取资金的时间。但债券

众筹也面临着不能为企业带来稳定收入

的风险。 

1.3.2股权众筹。股权众筹是指项目

发起人将自己公司的股权作为给投资人

的回报而发起的面向广大群众的筹集资

金的行为。因此,股票众筹具有天然的宣

传优势。当前国内股权众筹较少,主要是

因为股权众筹对人才的要求较高以及投

资者的聚集效应。股权众筹企业以天使

汇为代表,投资人入驻平台,并由专业分

析团队推荐给投资人审核后的创业者项

目,创业者和投资人约谈确定后签约。在

股权众筹模式下,企业能够容易的得到



经济学 
第 4 卷◆第 1 期◆版本 1.0◆2021 年 

文章类型：论文 刊号（ISSN）：2630-4759 /（中图刊号）：270GL018 

Copyright  c  This word is licensed under a Commons Attibution-Non Commercial 4.0 International License. 17 

Economics 

合理的项目估值,整个过程比较透明。项

目投资人之间利益共享,分享共担,项目

投资人能够在公平的环境下竞争。股权

众筹既是一种企业的融资行为。但是股

权众筹带来较高的收益的同时也伴随着

较高的风险。 

1.3.3回报众筹。回报众筹是指项目

发起人对投资人提供奖励作为回报的融

资行为,而这种奖励是非金融性质的,投

资人所获得的奖励只是一种象征意义,

与投资资金呈现出不对称性。回报众筹

以众筹网,乐同音乐,点名时间为代表。

乐童音乐采用回报众筹模式,项目发起

人拥有一个创意并和音乐相关的项目或

想法,并向公众推广,从而获得资金支持,

项目成功后,投资者可以获得一张唱片,

或是观看一场免费的演出等。对于发起

人来说,通过回报众筹投资者可以预先

了解市场的需要,对产品方向能够做出

及时调整,从而以较低的成本实现自身

的愿望。 

1.3.4捐赠众筹。捐赠众筹是指投资

者对项目或企业进行无偿的捐赠,是一

种公益行为,如腾讯公司下的“乐捐”,

个人在平台上注册并发起公益项目,在

十个工作日之内获取项目审核结果,项

目通过后,在平台上显示并获得爱心支

持。捐赠众筹是一种自我增值的过程。 

2 互联网众筹所面临的风险 

2.1定位风险 

当前,大多数筹资平台缺乏清晰的

众筹定位,涉及的筹资领域较为宽泛或

是较为狭窄,导致平台管理过程中出现

困难,从而引发风险和波动。中国银监会

就此最近出台了关于P2P与其它众筹的

相关规定,要求互联网众筹平台必须把

自身定义为中介平台,不能提供担保,不

能建立资金池以及不能进行非法集资。 

2.2信息风险 

互联网众筹都是在虚拟的网络平台

上进行的,因此存在这很多不确定的因

素。当前中国的的互联网平台仍然缺乏

有效的监督和管理,项目发起人和投资

人之间具有信息不对称性,发起人只有

把投资者的资金用在项目的进展和运行

上,才能获得收益,但这一过程缺乏相关

组织的监管。其次,互联网众筹的发起人

较多,项目领域较为分散,也增加了监管

的难度,难以对平台上的资金运转进行

有效的监管。因此,容易发生资金信息不

透明的风险。此外,项目发起人,为获得

投资人的支持,过分突出项目的创新之

处,而忽略了项目潜在的风险,比如项目

的持续关注度,公众的接受度等,从而在

项目运行过程中出现困难,导致项目难

以运行,从而增加了互联网众筹所带来

的风险。 

2.3法律风险 

当前,一些网络众筹平台未能尽真

实性核查义务,导致许多项目发起人在

平台上发布大量虚假信息,向广大群众

募集资金,用于投资股票,债券,期货等

市场,甚至有的将非法募集到的资金以

高利贷的方式贷出从而获得利差。此外,

虽然互联网众筹有四种不同的模式,不

同的模式有不同的回报方式,这一点与

非法集资的构成相符合,容易引起非法

集资的风险。而且,现阶段仍以股权众筹

为主,互联网众筹以广大群众为对象,部

分投资人仅把部分闲散资金用来投资,

势必会造成部分股东无法被记录在股东

名册中享受分红等股东权利,因此,项目

发起人在实际运行中采取代持股的形式,

虽然一般代持股是合法的,但是实际出

资人面临着不进行工商登记存在着法律

风险,当隐名股东和非隐名股东出现利

益纠纷时,隐名股东的利益就会受到损

害。此外,由于互联网众筹平台管理还不

完善,项目发起人将创意项目发布在众

筹平台上很有可能会被剽窃,从而引起

知识产权纠纷。 

2.4道德风险 

由于互联网众筹的门槛较低,管理

不完善,很多项目筹资人教育程度缺乏,

对金融常识不够了解,许多不法分子趁

机进入网上众筹平台,比如水滴筹,轻松

筹等众筹项目。在最大的众筹网站

Kickstarter上曾经发生过一起恶性诈

骗事件,诈骗者将另一个游戏开发项目

复制到自己的项目上,从而获得融资,给

投资人已经造成了不可挽回的损失。另

外,许多项目发起人在项目时,比较容易

只顾及自身的利益甚至隐瞒真实信息。

以2016年一起给社会慈善界造成很大影

响的众筹案例为例,某大学老师何先生

由于自己女儿早产高危,发起了微信

“公益众筹”,最后收到100万元的捐赠

资金,远远多于众筹计划的10万元,但其

实并非本人所说的十分贫困,遭到社会

强烈反响。 

2.5搭便车效应与羊群效应 

搭便车效应是指在利益群体内,某

个成员未来集体的利益所做出的努力,

但成本由此一人承担。虽然项目投资人

通过互联网筹资平台最终组建成一个集

体,但在此之前,由于发起人项目和投资

人之前存在时间差和信息的不对成性以

及收集项目信息所带来的一系列成本,

于是一些小微企业利用搭便车效应,选

择最后进入投资此项目,从而导致项目

初期融资困难的风险。羊群效应表现了

一种从众心理,项目投资者容易非理性

的选择众筹项目,从而导致筹资项目发

展不均,一些项目出现运行困难。 

3 风险防范机制 

3.1明确众筹主体地位和作用 

首先,互联网众筹的主体的需要明

确,项目发起者,平台运营人,投资人的

关系不是相互孤立的,而是彼此相互关

联,在实际的众筹运行中,项目发起者是

项目的消费者,又可以是投资者,项目的

投资人也可以成为项目的设计者,甚至

是项目的生产者。以1898咖啡馆为例,

采用独特的会员“股东”化设计,根据项

目发起人的出资额返还给等额的消费卡,

内部承认其股东身份,且股份完全平均,

由其他几位股东注册公司运营咖啡馆。

在此,发起人即使投资者,又是消费者,

这种三位一体的身份特征,调动起了发

起人的积极性和主动性。 

其次,要明确互联网众筹的作用和

地位。2015年李克强总理在政府工作报

告中要求大力发展“互联网+”计划,而

互联网众筹的发展思路与其类似,项目

发起人将创新项目展示在互联网平台上,

许多小微企业能够发现市场需求,从而

获得融资,实现自身产业的发展和升级。

对于刚起步的创业大学生而言,把自身
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创意项目发布在众筹网上,从而获得资

金支持,项目发起人和投资者实现共赢。 

3.2借鉴国外经验,健全法制体系 

美国证监会SEC批准法规,设定了股

权众筹的期限和上限,并根据参与者的

个人收入或资产做出了相应要求,从而

使得100万美元以下较小额众筹更为便

利。这一法规的出台,降低了项目各方面

的成本,提供了获得收益和发展的空间,

促进了小微企业的可持续发展。要明确

互联网众筹和非法融资的界限,以及明

确互联网众筹和团购的界限,打击不良

众筹；加快征信体系建设,可以建立众筹

征信数据库以及成立众筹行会,对互联

网众筹平台进行监管,对发起人的信息

进行审核以及对发起人项目进行评估,

避免劣质项目驱逐优质项目的“柠檬效

应”；要建立知识产权保护以及投资人和

项目发起人权利保护制度,严厉打击互

联网众筹平台上的侵权行为。此外,还应

建立起完善的信息披露制度,项目发起

人应定期向投资人汇报情况,保持项目

运行的公开,透明。 

3.3以平台特色推动创新发展 

互联网融资平台应该形成自身的特

色,避免千篇一律。美国互联网融资

Angellist平台,为创业者提供特色服务,

推出了互动性更强的演示文稿,从而更

有利于投资人与项目发起人的了解接

触；互联网众筹企业应与商业银行形成

战略联盟,商业银行利用互联网众筹平

台成本低的优势,完成贷款材料和手续

的审核,互联网众筹企业享受商业银行

提供的专业金融服务。此外,互联网众筹

平台应加强与第三方托管机构的合作,

从而避免资金的挪用和流失。 

3.4传统融资与互联网众筹合作 

随着互联网金融的发展,传统融资

已经受到了冲击和挑战。相比传统融资,

互联网融资具有信息展示,成本较低,数

据分析上的优势,项目发起人可以不受

时间地域限制,选择合适的众筹平台,展

示自己的创意项目。此外还可以引入定

量分析和心理研究系统对企业的经营信

用以及掩饰和撒谎程度,从而降低给项

目投资人带来的风险。传统融资不仅融

资能力较低,而且不利于公司股份制多

元化改革,但互联网融资发展还不成熟,

仍具有很多不确定因素,因此,从长远战

略考虑,传统融资应吸收互联融资的创

新之处,从而推动与互联网融资的合作

共赢。 

3.5项目投资者与行业协会联合 

项目投资者应加强自我学习,增强

风险防范意识,选择合适的互联网众筹

项目,避免盲目跟风,众筹行业协会也应

加强对投资者的教育,引导其理性投资。

其次,应加强众筹项目信息透明体系建

设,降低投资人收集项目信息的成本,并

鼓励中小企业积极参与其中。通过项具

投资者和行业协会的联合效应,从而增

强互联网众筹参与者的凝聚力,进而缓

解羊群效应和搭便车效应。 

4 结论 

互联网众筹作为一种新兴的互联网

融资模式,对人们的生产生活有着潜移

默化的影响,应该受到关注和重视。但是,

互联网众筹也面临着定位风,信息、法

律、道德等风险,以及具有严重危害性的

羊群效应与搭便车效应。因此,首先需要

明确互联网众筹的主体,作用和地位。其

次,众筹平台需要借鉴国外经验,建立一

体化法律法规机制,形成自身特色,并与

传统融资相结合,从而实现传统融资与

互联网众筹合作共赢。此外,还应继续探

讨研究缓解羊群效应和搭便车效应的策

略,从而推动互联网众筹的可持续发展

机制。 
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