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[摘  要] 深圳作为中国改革开放先锋城市,从首个入选联合国教科文组织创意城市网络(UNESCO 

Creative Cities Network,简称UCCN)的“设计之都”(City of Design),到中国世界湾区粤港澳大湾区核心

城市,再到建设中国特色社会主义先行示范区,深圳这座城市的创意设计文化产业得到了前所未有的飞

速发展,孕育并诞生了一大批优秀的创意设计机构,设计品牌的辩识度与形象标签如何建立？逐渐引起

设计机构日益重视。本文将重点阐述线下专业设计活动将如何更好地助力设计品牌的建设与发展。 
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在打造设计品牌IP的进程中,正逐

渐形成一种设计界专用的品牌推广形

式,以实现设计师高露出率的线下推广

——专业设计活动推广。专业设计活动

推广通常分为专业设计赛事、展览、论

坛、设计师沙龙等,专业设计活动的推

广价值点在于能够最大限度地直观展

示设计师的形象风采与思想内涵,是设

计师进行品牌建设过程中最快捷有效

的推广形式。 

1 专业设计活动推广是设计 IP

建设不可或缺的 

专业高品质设计活动是建立与树立

品牌形象的最强音。参与高品质活动可

获得行业媒体联动发布与传播,在活动

中展示出的个人精彩观点与创意思想,

是树立与展现个人形象的最佳表现契机,

也是为业界所渐知及熟知的有力表现。

设计师借助专业高品质活动来展示展现

自己是最好的品牌推广形式之一。 

专业设计活动推广通常分为专业设

计赛事、展览、论坛、设计师沙龙等。

专业设计论坛、沙龙等,是传播设计师思

想观点绝佳的交流平台与推广渠道,设

计师最伟大的表现在于自身所具有的创

造力,创意创新能力,一个有思想的设计

从业者是具备设计师从业资格的最基本

及首要表现,也因此,如何将设计思想传

播出去为业界所熟识与熟知,是树立设

计IP形象的首要通路；专业赛事、展览

是设计师用作品在业界为自身创立门面

的最直观方式,设计师的核心尺度在于

设计作品本身,设计作品的出品也决定

了设计师的门面与行业位置,专业赛事、

展览恰恰是最直接展示设计师作品的最

佳舞台。 

2 专业设计活动的推广策略 

策划专业设计师群体参加的专业设

计活动,不仅推动并助力行业发展,并也

因此催生了一批专业品牌推广从业人员,

这批人不仅需要懂得营销推广、品牌推

广的专业知识,更要深入了解行业,了解

行业发展的进程,了解行业中每一位设

计师的成长历程,只有这样,才能做到有

的放矢的、真正地帮助到设计机构/设计

师建立起设计IP形象。笔者在室内设计

领域深耕细作服务14余年,深谙设计师

品牌建立需求,也亲身见证了诸多位设

计师成长为业界瞩目的设计明星,与有

荣焉。 

2.1主角定位原则 

参加专业设计活动的高度,间接带

动了设计师自身定位的高度。同理,设计

师在专业论坛中的出镜形式及出镜率,

也奠定了设计师的专业层次。 

在活动推广中,对于设计师的推广

手法,我们推行并实行主角定位原则。即

在任何专业设计活动中,设置设计师展

示的最佳机会点与出镜率。比如,在专业

设计论坛或沙龙中,依据主角定位原则,

让设计师在活动中做最瞩目或次瞩目的

出场位序,设计师出场的定位安排,要么

是论坛主讲,要么是论坛对话主持。依此,

经过在一场又一场的专业设计活动中的

历练,经过在数场设计活动中的出镜,适

时为设计师创造表现自我创意思想的机

会,无疑,将会潜移默化地将设计师的专

业实力与专业形象在设计界展现出来,

最终得以在业界崭露头角。 

2.2层级加持原则 

与行业服务大平台同行,与业界有

影响力的人物同行,借助活动推广的加

持力量,打造事半功倍的效果。 

行业服务大平台历经多年积累,已

形成有自身平台的品牌影响力量,当这

种力量与平台上推广的设计师同行时,

本身就是对品牌设计师推广的一种无形

品牌力量的加持。作用力可见一斑。 

与业界有影响力的人物同行,简言

之,出席设计论坛时,与比自身层次高及

在业界有影响力的人物同台对话交流,

参与的次数多了,借助专业活动平台,借

助有影响力人物的加持力量,事半功倍

地顺其自然地位列成为其中的一员。当

然前提是,设计师自身是有料道可以同

台对话的。 

2.3行业媒体联动推广原则 
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一个完整的专业设计活动推广,必

须涵盖三个阶段,分别为：前期的活动规

划与策划定位阶段；属于核心环节的活

动落地执行阶段；以及贯穿活动前后、

不可或缺的行业媒体联动推广。 

一个完整而有传播力的活动推广,

必须少不了贯穿整个活动执行进程中的

媒体宣传推广,其宣传媒体的选择,媒体

宣传的数量,媒体宣传的覆盖率,媒体宣

传的形式,也间接反映了设计师在专业

设计活动中的推广力度与有效性,及获

得的行业认知度。 

常规而论,一场具有高规格及品牌

力的专业设计活动,媒体发布宣传数量

不少于30家,影响力行业媒体单篇有效

阅读量需达万人次。一场活动,累积有

效阅读量不少于20万人次。这样才称得

上是一个有效并成功的专业活动推广,

同时,也才能让品牌设计师在活动推广

中受益,得到有效的传播与推广,并借

助专业活动推广形式逐渐树立起个人

品牌形象。 

3 有品质的专业设计活动是打

造设计IP的最强助攻器 

做一场专业设计活动就好比打一场

有水平的战役,必须要做好前期的规划,

策划好专业设计活动的定位,定位决定

了活动的品质与规格,只有有品质、有规

格的活动,才能最有效地帮助到每一位

参与设计师,帮助到设计师们借助活动

树立起个人品牌形象。 

而设计师要借助专业设计活动进行

推广,一定要选择品牌设计活动。品牌推

广的最佳表现,是借力加持,一个专业的

品牌活动可以成就设计师的个人形象,

设计师的优秀表现也奠定了品牌活动的

地位。 

抛开表象看肌理,从活动策划的角

度来看,论坛活动的主题定位,话题表达,

设计师的思想表现及参与设计师的层次,

奠定了活动的规格与品质；论坛赛事的

专家评委团构成及赛制的评审标准,体

现了赛事的含金量水平。在中国境内,

最具影响力、最具国际性的空间设计大

赛,当属国际空间设计大奖IDEA-TOPS艾

特奖,艾特奖历经10届的发展,已经成为

设计师们竞相报名参与的含金量最高的

作品奖项。 

4 专业设计活动推广的终极表

现 

设计师参加专业设计活动推广,在

于建立并塑造个人设计品牌IP形象,进

而实现设计品牌价值落地转换,促进并

带来设计项目接单。 

在进行设计品牌IP形象打造的初级

阶段,设计师需要尽可能多地抽出时间

参与业界各项设计活动,以高露出率频

繁出现在业界专业活动中,频繁出现在

新闻媒体报道中。凭借专业设计活动的

舞台,逐渐地建立起行业知名度, 随着

行业知名度的建立塑造出个人影响力,

而在个人影响力的带动下,将会渐进地

形成个人公信力,最终,个人公信力成就

个人美誉度,达至个人设计品牌建设的

终极目标。 

当具有并建立起设计品牌IP时,既

实现了设计项目接单的水道渠成,同时,

还需要维护与维持,品牌的建设从来没

有一劳永逸到顶的,任何时候都需要保

持业界的认知并维持行业对某设计品

牌IP的印记。只是一切有了选择。有选

择地出席适合自身身份的专业活动,有

所保留与改变地规划设计品牌IP推广

的形式与内容。比如,在深圳设计界有

名的“创基金”群体,正是由一群业界

知名设计师群体自发组织的,以公益活

动为名,提携并助推业界年轻后学们的

成长进步为发展使命。从品牌建设的角

度而言,这不失为一种最高明的品牌营

造方式。 

5 结束语 

室内设计的品牌IP建设从来就没有

一个绝对的高度,归根结底,室内设计就

是实现一个商业价值与使用功能的空间

设计行为,一个需要在设计江湖扬名立

腕的职业,因此,设计品牌IP的建设与打

造从未就此止步。而研究如何构建设计

品牌的推广策略,专业设计活动推广必

然是其中的重中之重选择。 
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