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[摘  要] “一村一品”是以行政村为基本单位,培育具有市场潜力与地域特色的主导产品,并通过规模化

种植、标准化生产、品牌化运营与市场化拓展,进而提升乡村经济竞争力的发展模式。肇庆市高要区蛟

塘镇洞口村农业基础扎实,依托主导产品“蛟塘一点红”番薯形成“一村一品”发展雏形。近年来,该产

品品牌化建设稳步推进,成功完成国家商标注册,但品牌发展过程中仍面临渠道单一、市场拓展缓慢、品

牌文化内涵不足、产品附加值不高等挑战。基于此,本文结合实地调研与案例分析,围绕上述问题,从品

牌传播、文化赋能、产业链延伸等方面提出针对性优化建议,旨在形成可复制、可推广的“一村一品”

实践路径,为同类地区乡村产业振兴提供参考。 
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[Abstract] "One Village,One Product"is a development model that takes administrative villages as the basic unit, 

cultivates leading products with market potential and regional characteristics, and enhances rural economic 

competitiveness through large-scale planting, standardized production, brand operation, and market expansion. 

Dongkou Village, Jiaotang Town, Gaoyao District, Zhaoqing City has a solid agricultural foundation and has 

formed the rudimentary form of "One Village, One Product" development by relying on the leading product 

"Jiaotang Yidianhong" sweet potato. In recent years, the brand building of this product has been steadily 

advancing and successfully completed the national trademark registration. However, during the brand 

development process, it still faces challenges such as a single channel, slow market expansion, insufficient brand 

cultural connotation, and low product added value. Based on this, this paper, combining field research and case 

analysis, focuses on the above issues and proposes targeted optimization suggestions from aspects such as brand 

communication, cultural empowerment, and industrial chain extension, aiming to form a replicable and 

promotable "One Village, One Product" practical path and provide reference for rural industrial revitalization in 

similar regions. 

[Key words] Rural Revitalization; Geographical Indication Specialty Agricultural Products; Jiaotang Yidianhong; 
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引言 

乡村振兴背景下,以品牌策划推动传统农业向标准化现代

农业转型,是乡村产业可持续发展的核心议题。学界关于品牌赋

能乡村振兴的研究已具有一定成果,但多聚焦成熟区域公共品

牌或规模化传统特色产业,对外部帮扶催化下、品牌体系尚未定

型的成长型新兴农产品,其品牌可持续发展路径的研究尚有不

足。本文选取“蛟塘一点红”番薯品牌为案例,运用案例分析、

比较分析、数据分析等方法,遵循问题识别到路径优化的逻辑框

架展开论述,研究外部帮扶催化下快速成长期 “一村一品”品

牌的策划逻辑与实践路径。 

1 “蛟塘一点红”品牌策划现状 

1.1“蛟塘一点红”地理标志特色农产品基础概况 

“蛟塘一点红”是肇庆高要区蛟塘镇洞口村的地理标志特

色农产品,由紫薯与板栗薯自然杂交选育而成。其生薯外皮紫色,



经济学研究前沿 
第 9 卷◆第 1 期◆版本 1.0◆2026 年 

文章类型：论文 刊号（ISSN）：3082-8295(O) / 2630-4759(P) 

Copyright  c  This work is licensed under a Commons Attribution-Non Commercial 4.0 International License. 83 

Frontier of Economics Research 

薯肉横切面中心有放射状淡紫色斑点,蒸煮或烤制后口感细腻

如冰淇淋,颇受消费者青睐。 

在佛山驻肇帮扶工作组蛟塘镇工作队的技术支持下,该品

种种植面积超30亩,带动60余户农户种植,亩产从1500斤提升至

最高2500斤。但作为成长阶段的新兴农产品,相较于遂溪下六番

薯、广宁潭布番薯等成熟同类地理标志产品,其品牌赋能效应未

充分释放,品牌建设仍有较大优化空间。 

1.2“蛟塘一点红”品牌建设与传播 

数字经济时代下,农业生产条件大幅改善,农产品质量趋于

稳定。特色农产品凭借稀缺性、高品牌价值、旺盛需求及高收

益等优势,成为数字技术优先赋能的对象,各地纷纷借数字化探

索助推特色农产品价值提升与产业振兴。 

《肇庆市2023年驻镇帮镇扶村“十百千万”专项活动方案》

明确在2023年打造10个以上帮扶品牌项目,引进超500家企业参

与,开展100场次“新农人”培训,培育本土数字农业人才。佛山

市驻肇帮扶工作组积极响应,助力乡镇建设标准化种植基地,推

动特色农产品商标注册与品牌保护。 

针对农户优质产品销售渠道单一的痛点,工作组在洞口村

“一点红”番薯基地开展数字化营销试点,搭建户外直播间直播

带货,实现单次直播吸引328人次观看、收获8765次点赞,有效实

现品牌曝光与消费认知提升。 

 

图1 “蛟塘一点红”商标 

2 存在的问题 

2.1市场竞争激烈与销售渠道单一 

目前,蛟塘一点红番薯的市场竞争激烈,知名度远不如其他

一点红番薯出名,现如今蛟塘一点红番薯仅依靠少数个人社交

平台账号以及高校公众号进行小范围宣传,未在热门的休闲、购

物平台投入广告与科普。当在网页、电商平台等搜索引擎搜索

“一点红番薯”字样时,往往会出现“南沙一点红”、“增城一点

红”等番薯,蛟塘一点红番薯会面临由于市场知名度不高而产生

客户流向到其他一点红番薯的现象。 

同时,蛟塘一点红番薯的销售面临销售渠道单一,市场扩展

度不足的问题。蛟塘一点红番薯目前仅依靠传统的线下市场销

售、朋友圈介绍,以及一个微信小店,面向的客户群体往往是本

地的邻里街坊或其他熟人。在当今电商日益发达的时代,蛟塘一

点红番薯暂未开通知名电商平台的销售渠道,例如京东、拼多

多、淘宝等店铺,客户可能面临找不到渠道购买,而出现“有价

无市”的情况。 

2.2品牌宣传与文化赋能不足 

目前,“蛟塘一点红”的品牌宣传不够到位,宣传也存在零

散化等问题。“蛟塘一点红”品牌在各大主流媒体上并未投入大

量的宣传广告,市场对于“蛟塘一点红”的认知只能依靠熟人间

的互相介绍,并不能在网上查阅更多的材料；同时品牌宣传也没

有进行系统的统筹规划,仅仅依靠零碎化、简单化的网上小程序

分享,难以形成相应的规模效益。 

同时,蛟塘一点红番薯已经成功注册品牌商标。蛟塘一点红

番薯虽然相较于当地其他农产品已具有相关的品牌标识,但是

“蛟塘一点红”的品牌建设仅停留在一个logo、一个名字上,

并未有核心的品牌故事与文化内涵,无法很好地展示关于蛟塘

一点红番薯的品质与特点,从而吸引市场的关注。 

2.3产品种植规模与产品附加值不足 

现如今,蛟塘一点红番薯的种植依靠当地60多家农户、30

余亩种植面积,每亩产量在2000余斤,且仅在每年秋冬季有收成,

每年的种植育苗也仅靠当地头部农户进行培育。这与其他番薯

的种植规模相比差距甚大,难以形成规模效益,占据更多市场份

额,形成有效竞争优势。 

而且蛟塘一点红番薯如今仅销售原产品,没有延伸出相关

的加工产品,也没有品牌带来的溢价。产品的利润不高,这导致

了蛟塘一点红番薯难以带动当地农户的种植热情从而扩大种植

面积,增加番薯的产量,同时也不能吸引具有相应实力的企业去

进行产品种植、加工、销售的专业化,从而提高产品的利润。 

2.4青年人才匮乏与政策补贴不足 

随着“百千万工程”推进,更多的青年走进乡村,但广东经

济发展不平衡,劳动力流向不均。蛟塘镇虽处珠三角,却因区位

偏远,对青年吸引力远逊广佛周边村镇,本地青年多外出务工,

“一点红”番薯种植主力为老年人,数字化水平低,存在扩种有

心无力的困境,严重制约番薯的生产、宣传与销售。 

如今“广州新机场”即将落地在佛山与肇庆交界,蛟塘镇作

为机场的选址,蛟塘一点红番薯的种植地洞口村从肇庆市划入

佛山市,暂时面临的情况是两头都没有特大的政策倾斜,当地归

属的变动使得蛟塘镇处在一个尴尬的位置。 

3 “蛟塘一点红”品牌策划的改进方案 

3.1构建线上与线下相结合的全渠道传播与销售体系 

3.1.1搭建线上传播与销售渠道 

以当地政府为背书,使用官方认证的账号在抖音、小红书、

微信视频号宣传,并邀请网红、大V等前往当地拍摄宣传照片与

视频,展现蛟塘自然环境与种植场景,并制作品牌宣传片投放于

线上媒体。此外,在小红书、哔哩哔哩发布“蛟塘一点红”的话

题挑战,联动环保、美食、健康类等内容打卡传播,扩大品牌影

响力。 

蛟塘一点红番薯销售目前仅针对省内包邮,需要针对省外
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市场推出阶梯式运费优惠,并与第三方冷链物流合作,确保配送

时效与成本可控。同时进一步加大媒体宣传、直播带货的力度,

并在宣传内容中植入购买链接。全面入驻淘宝、京东、拼多多

等主流电商平台,开设官方旗舰店,完善线上销售体系。 

3.1.2扩展线下传播与销售渠道 

组织“蛟塘一点红文化节”等线下项目,设置种植体验、采

摘体验与特色红薯品尝等环节,吸引周围的游客前来体验并宣

传；此外,在“广州新机场”落地后联合机场、高铁等进行相关

广告宣传,推出当地农产品特色广告,实现区域优势；同时积极

参与“中国国际农产品交易会”等行业展会,树立品牌形象,扩

展品牌知名度。 

除线上零售外,还应积极对接大湾区社区团购平台、外卖平

台、餐饮企业及单位福利采购渠道,做好线下的批发与销售,构

建覆盖“本地+跨区域”的销售体系。 

3.2品牌视觉升级与文化赋能 

3.2.1实现品牌视觉升级 

包装优化。包装设计清晰展示地理标志,展现地理标志产品

特色。礼品包装深度融合蛟塘镇的元素,设计开发多规格礼盒,

满足节日赠礼、亲友馈赠及商务往来等多元场景需求。针对休

闲食用场景,推出密封拉链包装,便携独立小包装,便于保存与

取用,提升日常食用的便捷性。 

3.2.2实现品牌文化赋能 

结合岭南传统习俗,如春节游神,推出限定版礼盒,包装上

印有“自然生长,慢享甜糯”的“懒生”哲学标语,传递品牌崇

尚自然、专注品质的生活态度。创作品牌故事短片《“蛟塘一点

红”的由来》,生动讲述产品与风土、农人之间的情感联结,传

播顺应天时、自然生长的农耕理念。将品牌故事与岭南民俗文

化元素相结合,通过短视频、宣传册等线上线下多元渠道进行整

合传播,持续传递“自然、慢养、甜糯”的核心品牌价值。 

3.3延伸产业链,提高产品附加值 

一方面培育本土1-2家核心加工企业,建设标准化深加工厂

房,重点开发红薯酥、冰烤即食番薯等休闲食品,推出红薯果酱

等调味食材,通过多元化、高端化产品线打造,显著提升产品附

加值,精准契合健康食品市场消费升级需求。 

另一方面,延伸产业链至文旅融合领域,以洞口村为核心打

造“蛟塘一点红”番薯文化研学基地,构建“种植体验区—加工

观摩区—文化展示区”三位一体的研学场景,精准吸引大湾区中

小学开展农耕研学实践,带动农户通过“种植增收+务工增收+

旅游分红”的多元模式,共享产业链升级红利。 

3.4吸引农业人才,运用区域优势 

3.4.1吸引农业人才 

与周边高校进行联动,与高校共建,实现“产学研用”融合。

同时针对本土籍贯的大学生、在外成功人士,开展“雁归计划”,

用乡情纽带和家乡的发展机遇吸引其回归。 

3.4.2利用区域优势 

利用机场、高铁站运输的高效、快速特点,重点发展高品质、

高附加值、短保鲜期的农产品,同时围绕交通的方便性,举办一

点红番薯展览会等特色农产品类会议。吸引来自各地的客商,

将本地打造为区域性的农业信息交流和贸易中心；联动周边文

旅节点打造生态农旅线路,实现“生态农业+乡村文旅”的融合

模式。 

4 结束语 

蛟塘一点红番薯作为地理标志农产品,具备品质独特性与

产业发展潜力。通过挖掘地域文化价值、拓展多元渠道与深化

产业融合,可有效破解当前发展瓶颈,实现产品附加值提升、农

户增收与产业振兴。其实践形成的发展路径,不仅能推动“蛟塘

一点红”打造为大湾区粗粮标杆品牌,更为同类地理标志产品实

现“从区域特产到知名品牌”的转型提供了可复制的经验,助力

乡村产业振兴战略落地见效。未来需持续强化品牌运营与产业

升级,不断拓宽市场边界,实现生态、经济与社会效益的统一。 
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