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[摘  要] 本文以砀山县酥梨产业为切入点,探讨了“大吉大梨”电商平台助推乡村振兴的可行性。通过

政策、经济、技术和社会四维分析表明：平台符合国家乡村振兴战略导向,具备盈利潜力(预计带动农户

增收20%+),技术可实现性高(SaaS模式+区块链溯源)。提出“品牌塑造—产业融合—生态构建”三阶段

路径,并给出政策、技术等保障建议,为县域“电商+特色农业”模式提供可复制的实践方案。 
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[Abstract] Through the four-dimensional analysis of policy, economy, technology and society, it is shown that 

the platform is in line with the national rural revitalization strategy, has profit potential (is expected to drive 20% 

increase in farmers' income), and has high technical realizability (SaaS model, blockchain traceability). The 

three-stage path of "brand building, industrial integration, and ecological construction" is proposed, and the 

policy, technology and other guarantee suggestions are given to provide a replicable practice plan for the 

county-level "e-commerce characteristic agriculture" model. Taking the pear industry in Dangshan County as 

the starting point, the feasibility of the "Daji pear" e-commerce platform to promote rural revitalization was 

discussed. 
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乡村振兴战略是新时代“三农”工作的总抓手,而数字经济

正成为推动农村经济发展的重要引擎。砀山县作为安徽省重要

的农业产区,以“砀山酥梨”闻名全国,但受限于传统销售模式,

农产品上行仍面临品牌化不足、物流成本高、市场对接不畅等

问题。近年来,农村电商的快速发展为农产品销售提供了新路径,

如“拼多多助农”“淘宝村”等模式已取得显著成效。在此背景

下,“大吉大梨”电商平台的提出,旨在整合砀山县特色农产品

资源,通过数字化手段构建“产—供—销”一体化体系,探索电

商赋能乡村振兴的新模式。 

本文聚焦“大吉大梨”电商平台的可行性,从政策支持、市

场需求、技术实现、经济收益、社会接受度等多个维度展开论

证。研究结果不仅可为砀山县乡村振兴提供实践参考,也可为同

类县域电商平台建设提供理论借鉴。 

1 砀山县乡村振兴与电商发展的现状与瓶颈分析 

1.1砀山县乡村振兴现状 

1.1.1经济产业基础 

砀山县作为“中国酥梨之乡”,酥梨产业是其农业经济支柱。

据统计,2022年全县酥梨种植面积达50万亩,年产量约120万吨,

占全国酥梨总产量的1/4,年产值超30亿元[1]。产业链以初级农

产品销售为主,深加工占比不足10%,产品附加值较低。现有酥梨

加工企业约20家,主要生产梨膏、梨罐头等初级加工品,缺乏高

附加值产品(如梨酒、梨酵素)。此外,产业链上下游协同不足,

仓储冷链设施覆盖率仅40%,导致产后损耗率高达15%[2]。 

社会文化方面,砀山县农村人口占总人口的68%,其中青壮

年劳动力外流严重,留守人口中50岁以上占比超60%,对电商的

认知度和操作能力普遍偏低[3]。基础设施方面,全县行政村4G

网络覆盖率达95%,但物流网点仅覆盖县城及部分乡镇,村级物

流“最后一公里”问题突出[4]。 

1.1.2电商发展基础 

近年来,砀山县依托酥梨产业逐步探索电商转型。2021年全

县农产品电商交易额达8.5亿元,同比增长22%,但线上销售占比

不足总产量的20%[5]。现有电商主体以小微企业和个体户为主,
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缺乏规模化运营能力。部分农户通过拼多多、抖音等平台开展

直播带货,但因缺乏品牌统一管理和标准化包装,产品溢价能力

较弱[6]。 

1.2砀山县电商发展瓶颈 

1.2.1农产品上行困难 

品牌化不足：全县酥梨品牌多达30余个,但缺乏全国性知名

品牌,消费者认知度分散[7]。 

物流成本高：县域物流平均成本占产品售价的25%,高于全

国农产品电商平均水平(15%)[8]。 

标准化缺失：酥梨分级、包装标准不统一,导致线上客诉率

高达12%,影响复购率[9]。 

1.2.2传统电商平台局限性 

流量竞争激烈：中小农户在主流平台(如淘宝、京东)难以

获取流量,推广费用占比超销售额的20%[10]。 

本地化服务不足：平台缺乏对砀山特色农产品的针对性支

持,如溯源技术、冷链物流对接等[11]。 

1.3“大吉大梨”平台的优势与定位 

1.3.1精准定位 

平台聚焦砀山酥梨及黄桃罐头、梨膏等特色农产品,通过整

合县域资源,打造“小而精”的垂直电商模式。目标用户定位于

中高端消费市场,强调产品原产地直供与品质保障[12]。 

1.3.2差异化功能 

本地化供应链整合：与县域内合作社、加工企业合作,建

立“农户-仓储-物流”一体化供应链,降低中间环节成本

10%-15%[13]。 

品牌IP打造：设计“大吉大梨”区域公共品牌,结合砀山

酥梨地理标志认证,推出统一包装与溯源标识,提升品牌溢价

空间。 

直播带货支持：搭建平台内嵌直播模块,联合本地“新农人”

开展常态化直播,并提供流量扶持与技术培训。 

1.3.3技术赋能 

平台计划引入区块链技术实现全链路溯源,消费者可扫码

查询种植、加工、物流信息,增强信任度。同时,通过大数据分

析消费偏好,精准匹配供需,降低库存风险。 

2 “大吉大梨”电商平台可行性分析 

2.1政策可行性 

2.1.1国家政策支持 

国家层面近年来持续强化对农村电商的政策支持,为“大吉

大梨”平台的顶层设计提供了制度保障。2025年中央一号文件

《扎实推进乡村全面振兴的意见》明确将农村电商高质量发展

列为乡村振兴的核心任务,强调通过完善物流体系、培育新业态

促进农产品上行,并要求设立专项奖补资金支持平台建设、品牌

打造等关键环节[14]。 

2.1.2地方政策配套 

安徽省及砀山县的电商扶持政策具有鲜明的区域特色。砀

山县自2019年起实施《农村电商发展奖补政策》,对省级示范镇、

村和企业分别给予18万元、6万元和1.2万元奖励,并配套物流补

贴与人才培训专项支持[15]。 

2.2经济可行性 

2.2.1成本效益分析 

平台建设成本主要包括技术开发、运营维护及物流整合。采

用轻量化SaaS模式可显著降低初期投入,参考砀山县电商产业

园经验,初期技术开发成本可控制在200万元以内,年运营维护

费用约50万元(含服务器租赁、数据安全等)。此外,平台可带动

就业,如砀山县通过电商培训每年新增从业人员超3000人,间接

促进县域经济增收约60万元[16]。 

2.2.2市场需求测算 

砀山酥梨作为国家地理标志产品,2023年线上销售额突破3

亿元,年均增速达25%。根据《2024年中国农产品电商十件大事》,

生鲜电商市场规模持续扩大,冷链物流覆盖86个国家级基地,AI

技术应用降低物流成本20%。消费者对溯源农产品的偏好显著提

升,区块链技术可使产品溢价达15%。平台通过短视频推广和社

交电商模式,可覆盖潜在用户超500万人,首年用户转化率预计

达8%-10%,带动销售额增长30%以上[17]。 

2.3技术可行性 

2.3.1平台技术架构 

采用SaaS模式可实现快速部署与低成本运维。砀山县电商

产业园通过模块化设计与第三方接口标准化,深度对接邮政、顺

丰等物流系统,使配送成本降低15%。平台支持未来接入智慧农

业传感器(如土壤监测、气候预测),提升供应链响应效率[18]。例

如,砀山县已建成三级冷链物流网络,解决农产品“断链”问题,

并通过API接口实现订单实时追踪。 

2.3.2数字技术应用 

大数据精准营销方面,可借鉴牡丹江市党建引领乡村治理

平台的用户画像技术,分析消费行为数据定向推送促销信息,预

计转化率提升20%。区块链溯源技术依托砀山县“三品一标”认

证体系,将酥梨生产、加工、流通全流程上链,实验数据显示溯

源产品复购率提高30%[19]。 

2.4社会可行性 

基于天猫与京东平台2023年销售数据,砀山酥梨年销售额

达2.3亿元,同比增长28%,且复购率高于果蔬类目平均水平12个

百分点。值得注意的是,高端礼盒装(单价50元以上)销量增速达

65%,表明消费者对品牌化、标准化农产品的支付意愿增强。此

外,抖音助农直播数据显示,砀山酥梨在华东、华南一二线城市

客群中渗透率超过40%,年轻消费者(25-35岁)占比达58%[20]电

商主力消费群体高度契合。 

消费者调研进一步显示,大部分的用户认为“原产地直供”

是购买决策的关键因素,而当前砀山酥梨线上渠道中仅32%的产

品明确标注溯源信息[21]。这为“大吉大梨”平台构建区块链溯

源系统提供了市场切入点。 

2.5风险与挑战 

2.5.1竞争风险：差异化定位的必要性 
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与传统电商平台相比,“大吉大梨”面临流量获取与用户留

存的双重压力。京东、拼多多等头部平台已占据生鲜电商大部

分的市场份额,且通过补贴策略形成价格壁垒。同时,同类助农

平台(如“本来生活”“惠农网”)多聚焦于多品类运营,易稀释

区域品牌价值。 

2.5.2实施风险：供应链痛点与对策 

物流方面,砀山县村级冷链覆盖率仅为38%,且乡镇到村

级的“最后一公里”配送成本比城市高40%。农产品标准化亦

存短板：抽样检测显示,农户自产酥梨的果径、糖度合格率仅

62%,与电商要求的90%标准存在差距[22],对此需构建三层保护

机制： 

(1)政府层面：整合乡村振兴资金,建设乡镇冷链集散中心,

对标准化生产农户给予每吨200元补贴。 

(2)企业层面：引入AI分选设备,建立“种植规范—分级包

装—溯源认证”一体化流程。 

(3)农户层面：成立合作社联合体,通过规模采购降低农资

与物流成本。 

总之,“大吉大梨”电商平台在砀山县具备较高的可行性,

其成功实施不仅可助力酥梨产业升级,更能为乡村振兴提供“电

商+特色农业”的可复制范式。未来需政府、企业、农户多方协

同,共同推动平台可持续发展,真正实现“数商兴农”。 
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