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[摘  要] 在“全面推进乡村振兴”“加快建设农业强国”的大背景下,央企作为国民经济的支柱,承担着

履行社会责任、服务“三农”发展的使命。本文从央企实践视角出发,对消费扶贫在乡村振兴中的核心

路径和实施价值进行了分析,认为央企承担乡村振兴社会责任,建设“互联网+消费扶贫”平台、开展农

产品品牌规划设计、加强知识产权保护、完善农产品溯源体系建设等举措,既打通了贫困地区产品服务

与市场对接的通道,激发乡村产业内生动力,又实现了企业社会责任与发展战略的深度融合。 
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[Abstract] In the context of 'comprehensively advancing rural revitalization' and 'accelerating the construction 

of a strong agricultural country,' central enterprises, as the backbone of the national economy, are tasked with 

fulfilling their social responsibilities and supporting the development of agriculture, rural areas, and farmers. This 

article examines the core pathways and implementation value of poverty alleviation through consumption from 

the perspective of central enterprise practices. It argues that by undertaking social responsibilities for rural 

revitalization, central enterprises have taken measures such as building an 'Internet + poverty alleviation through 

consumption' platform, planning and designing agricultural product brands, strengthening intellectual property 

protection, and improving the traceability system for agricultural products. These actions not only facilitate the 

connection between products and services from impoverished areas and the market but also stimulate the 

internal growth of rural industries, achieving a deep integration of corporate social responsibility and strategic 

development. 
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引言 

实施乡村振兴战略是党的二十大作出的重大决策部署,是

新时代“三农”工作的总抓手。总书记强调,要坚持把解决好“三

农”问题作为全党工作重中之重,举全党全社会之力推动乡村振

兴。在脱贫攻坚取得全面胜利后,我国“三农”工作重心历史性

转向全面推进乡村振兴,面临着产业升级、农民增收、生态宜居

等新任务与新挑战。消费扶贫作为连接贫困地区产品服务与市

场需求的重要桥梁,既是巩固脱贫攻坚成果的有效途径,也是激

活乡村内生发展动力的关键举措。 

1 实施乡村振兴的重要意义 

乡村振兴战略属于新时代处理“三农”问题的总纲,也实现

中华民族伟大复兴是的一项重大任务,我国是个有着长久农耕

文明的农业大国,农业农村的发展一直都是党和国家事业的根

基所在,站在历史角度来看,农业既是立家之本,又是改革开放

的起始点,家庭联产承包责任制开启了农村改革的大幕,乡镇企

业崛起推动城乡要素开始流通,脱贫攻坚战又历史性地消除了

绝对贫困现象,这些举措均表明,农村改革发展一直都是中国经

济社会前进的关键力量源泉,还是党和国家事业向前推进的稳

定基石。 

2 以消费扶贫助乡村振兴是央企社会责任 

中央企业是支撑我国国民经济和发挥国有经济主导作用的

关键力量。中央企业承担乡村振兴社会责任是天职,其地位与作

用受广泛认可及关注。中央企业担当脱贫攻坚政治与社会责任。

中央企业在20余年扶贫中坚守“吹尽狂沙始到金”理念,既成就
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脱贫佳绩,又助力地方特色产业实现可持续发展。中央企业社会

责任管理处于领先水平,涉及全员、全面、全过程的系统工作。

中央企业应强化社会责任理念,构建乡村振兴专项工作机制与

管理体系,战略先行,顶层规划,基于利益相关方需求,细化责任

理念,选定关键议题,编制责任规划,持续优化企业社会责任战

略。构建组织体系,明确部门职责,形成社会责任推行长效机制。

需高效推进,完善制度,扎实建设企业社会责任体系。促进融合,

优化运营,推动社会责任在乡村振兴中深入整合与实践。乡村振

兴需多元沟通,打造责任品牌,勇于担当重任,以推动经济社会

持续健康发展。 

乡村振兴是继脱贫攻坚后我国的重要战略,旨在全面提升

乡村生态环境、增强人民幸福感、促进收入增长与生活质量改

善,实现整体生活水平提高。全面乡村振兴需坚守战略定位,以

农民为主导,优先发展农业,保护耕地,实现人与自然和谐共生。

央企应聚焦关键领域,积极履行社会责任,助力我国实现全面小

康,迈向社会主义现代化新阶段。全国正深入学习党的二十大精

神,以新时代中国特色社会主义思想引领各项事业发展。中央企

业在新时期应积极承担社会责任,优化制度,创新履行方式,强

化重点领域责任,将乡村振兴纳入重点任务,全面提升社会责任

履行能力。 

3 打造互联网+合作平台,助力乡村振兴 

农业现代化核心是农业科技现代化,需把握乡村振兴战略

机遇,确保农业农村优先发展。乡村振兴战略是新时代指导“三

农”工作的核心策略。乡村振兴即农业农村现代化。创新是推

动农业农村现代化的核心动力。近年来,我国农业农村虽取得显

著成就,但仍面临农业供给质量需提升、农村环境与生态问题严

重及新型职业农民队伍建设不足等挑战。创新是破解矛盾、打

赢脱贫攻坚战、绘好乡村振兴画卷的关键。针对我国农业农村

供给水平还比较低,特别是原始创新能力与发达国家相比存在

较大差距,尚不能满足农业现代化发展需求的现状,必须大力提

升农产品创新供给能力。华能在振兴乡村工作中始终围绕我国

农业农村市场营销需求,优化能源电企扶贫创新布局,培育农业

产品创新主体,构建各类创新主体协调互动和创新元素高效配

置的电力能源企业与农业营销创新体系,形成以市场为导向,发

挥华能作为电力能源企业协同创新能力和作用,服务乡村振兴。

为此,华能在建立电力能源企业+农业产品+电商创新合作平台

进行了有效探索与实践。中国网民总数将达7亿人,电子商务交

易额、网络零售交易额数以亿计,中国将成为全球规模最大的电

子商务市场,电子商务产业将成为最具发展潜力、最有国际竞争

力的产业。扶贫应着力思考解决贫困地区农产品与市场供需两

端的对接,即实现广大消费者与来自贫困主体的农产品、服务的

有效对接问题。为此,央企在扶贫中需要创新构建供需两端对接

的扶贫合作平台。在消费扶贫工作中应重视电子商务在消费扶

贫两端对接中能够发挥非常重要的作用,在“互联网+”的时代

背景下,开展消费扶贫时农产品需要电子商务来助力,从消费扶

贫的目标来看,其实现的市场营销手段可以不拘一格,线上线下

的渠道都可以助力消费扶贫。为此,联手电商营销农产品是可持

续发展模式。例如中国华能在实施扶贫消费工作时与本来生活

网、阿里巴巴、京东等大型电商平台合作,拓展扶贫目录产品上

行销售通道,为社会各界通过消费扶贫参与脱贫攻坚、助力乡村

振兴提供优质服务。华能旗下成长宝电商品牌与本来集团开展

消费扶贫合作,研发完成手机端“好物商城”和PC端“订单管理”

两个消费扶贫平台,实现系统内单位购买贫困地区扶贫产品线

上采购。在集中采购湖北地区滞销农产品的活动中,华能成长宝

企业订单平台日均带动消费约3万余元,成为双方消费扶贫合作

的有效途径之一。华能在与本来集团开展电商消费扶贫合作之

后,中国华能已采购湖北农产品、陕西横山羊肉、杂粮等农产品,

同期对扶贫商品进行了大量合规审查工作,切实加强了扶贫产

品的质量监督。为切实的解决农产品滞销的问题,乡村企业可以

入驻抖音、微信小视频、微博等大型商业直播平台,实时播放农

产品的质量,组织好专业的直播团队,带农民卖货、帮农民卖货,

同时可以积极发动乡村企业的力量,让农产品高新技术企业定

期举办农产品生产教学课堂,切实提高所生产农产品的质量和

规模,提高农产品的生产品质,可以通过将农产品再加工的方式,

发展产业链规模。 

4 品牌规划设计,助力乡村振兴 

在消费扶贫中应注重发掘和宣传贫困地区产品的优点,尤

其在现在消费者对农产品和食品安全高度关注的情况下,来自

贫困地区的产品因工业污染少,一般更符合绿色、生态的要求,

但“藏在深闺人未知”。就此而言,消费扶贫不仅是做公益,而且

对消费者自己也是物有所值。在消费扶贫工作中应认识到必须

在供给侧下功夫,特别需要围绕农产品品牌开发、服务体系建设

与提升发力。对来自贫困主体的农产品开展消费扶贫服务,要想

广泛、可持续地开展下去,做出成效,就必须把农产品的价值,

尤其是它的潜在价值发掘出来,让消费者接受。好的农产品要有

好品牌才有好销售,好销售还要有好的消费体验。贫困地区的农

产品,一般而言开发得不够,加上服务体系或供应链支撑上的各

种问题,结果致使好产品卖不出好价钱。因此,消费扶贫不应该

只是一次性的行为,还要助力贫困主体在农产品品牌能力的培

育和提升,进行农产品的品牌创建也是重中之重。地方农产品的

品牌建立是扩大消费者对贫困地区生产者的信任,通过对生产

者的信任,解决对农产品信任的问题。扶贫可通过跨领域跨区域

合作和电商构造有品牌的扶贫农产品电商销售模式,以达到振

兴乡村之作用。例如,从1995年起,中国华能集团有限公司在陕

西榆林开展定点扶贫工作,先后帮助榆阳、靖边、横山脱贫摘帽。

在发展农村特色产业等方面的扶贫工作中,注重扶贫项目的农

产品品牌创建,其中“横山羊肉”就是华能根据地区资源禀赋,

因地制宜长期致力开展的产业扶贫项目所打造的品牌,作为当

地农村主导产业之一,横山的“陕北白绒山羊”产业已成为贫困

家庭长期稳定的收入来源,养羊成为横山人民依托产业脱贫致

富的主要途径。过去区域环境和经济条件长期制约着养羊产业

发展,像横山这样的贫困地区,不是缺少好产品,而是缺乏将初
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级农产品向标准化、市场化、品牌化进行转化的产业能力。现

通过中国华能深耕“品牌+电商”的消费扶贫模式,全力打造“陕

北横山”系列农产品区域公用品牌,为优质农产品打开有品牌的

农产品市场销售渠道,取得较好的脱贫致富效果。 

5 结语 

消费扶贫作为央企助力乡村振兴的重要抓手,通过构建“市

场导向、创新驱动、品牌赋能”的长效机制,有效衔接农产品供

需两端,激活乡村产业发展的内生动力。本文从社会责任视角出

发,论证了央企在乡村振兴中的使命担当,提出以互联网+平台

打破地域壁垒、以品牌设计提升产品附加值、以供应链建设完

善流通体系等具体路径,为央企消费扶贫实践提供了可复制的

经验范式。消费扶贫不仅是助力农民增收的短期手段,更是推动

乡村产业现代化、实现城乡融合发展的长期战略。未来,央企需

进一步强化责任意识,深化“产业帮扶+消费促进”协同模式,

加强与地方政府、电商平台、社会组织的多元合作,在农产品标

准化建设、知识产权保护、冷链物流升级等领域持续发力,构建

更加完善的消费扶贫生态体系。同时,应注重培育乡村市场主体,

提升农民市场化意识,从“输血”向“造血”转变,实现乡村振

兴可持续发展。 
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