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[摘  要] 在大数据驱动市场改革的背景之下,电脑市场也逐渐形成由线下聚集的“电脑城”转变为以线

上市场销售为主体的销售模式。随之而来的就是线上电脑市场可以提供更多的选择和更丰富的产品信

息,消费者可以更容易地比较不同品牌和型号的电脑产品,线上电脑市场可以实现全天候的销售,消费者

可以随时随地购买电脑产品,方便快捷。电脑市场是一个竞争激烈的行业,市场风险评估对于企业的发展

至关重要。文章通过了解计算机八大硬件的迭代更新及整机销售获取的利润,评估了市场风险的主要因

素,并提出了相应的风险管理策略。 
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[Abstract] Against the backdrop of big data-driven market reform, the computer market has gradually 

transformed from an offline gathering "computer city" to a sales model dominated by online market sales. As a 

result, the online computer market can provide more choices and richer product information, making it easier 

for consumers to compare different brands and models of computer products. The online computer market can 

achieve 24/7 sales, and consumers can purchase computer products anytime, anywhere, conveniently and 

quickly. The computer market is a fiercely competitive industry, and market risk assessment is crucial for the 

development of enterprises. The article evaluates the main factors of market risk and proposes corresponding risk 

management strategies by understanding the iterative updates of the eight major hardware components of 

computers and the profits obtained from whole machine sales. 
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引言 

根据《中国互联网络发展状况统计报告》,截至2024年,中

国网络购物用户规模达到了7.5亿人,每日在线的网民数量庞大,

说明了大多数人都是通过网络获取信息。我国网民的数量在与

日俱增,电脑需求也在不断增加,消费者需求促进了市场规模的

增加,电脑市场的竞争也日益激烈。各大品牌纷纷推出新款产品,

不断提升性能和功能,以满足消费者不断增长的需求。如轻薄

本、游戏本、台式机等,以迎合不同消费群体的需求。在激烈的

市场竞争中,一些小型电脑品牌逐渐被大型品牌所吞并,形成了

“大鱼吃小鱼”的局面。大型品牌凭借着强大的资金实力和广

泛的销售网络,不断推出高性能、高品质的产品,吸引了越来越

多的消费者。而一些小型品牌由于缺乏竞争力,逐渐退出市场,

甚至面临破产的风险。另一方面,突如其来的某部分电脑硬件大

规模降价也给一些企业带来了巨大的冲击。由于市场需求的变

化或者供应链的调整,某些电脑硬件的价格突然下跌,导致一些

企业的产品无法与市场价格竞争,销量急剧下降,利润大幅缩水,

甚至有企业不得不面临破产的命运。在此背景之下,本文将着重

分析电脑市场所隐藏的风险及调整方案。 

1 电脑市场发展所产生的风险及解决方案 

1.1市场需求分析 

在整机所需资金中,CPU和显卡占据了大部分的预算,统计

结果如下图所示。 

2023年9月4日的数据显示,RTX 3060显卡和AMD处理器在电

脑市场中的份额显著增长,这反映了供需关系的变化,可能影响

市场稳定性。微观经济学原理指出,生产成本、技术创新、竞争

压力等供给侧因素,以及消费者收入、偏好、市场营销等需求侧

因素,共同决定市场风险。当前,消费者在整机预算中对显卡的

投入远高于CPU,尤其青睐中端显卡如RTX 3060,这表明市场对
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这类产品有强烈需求。电脑商家应调整策略,增加对RTX 4060等

受欢迎显卡的采购,同时减少高端显卡库存,以提升销售效率和

市场响应速度。这一策略调整将有助于商家更好地满足市场需

求,优化库存管理,并可能提高整体市场竞争力。NVIDIA的RTX 

50系列,计划于2025年发布,采用3nm工艺的Blackwell架构,将

比5nm 4N 

提升15%性能,功耗降低30%,面积减小42%。鉴于RTX 3060

价格下滑,企业应谨慎对待RTX 4060,避免盲目囤货。市场饱和

风险与50系显卡的推出可能使40系价格下跌,重演矿潮时期显

卡价格波动,导致企业面临库存积压和潜在亏损,需精准预判市

场,灵活调整库存,以防50系上市时,40系显卡成滞销品,引发企

业经营危机。 

 

1.2成本和价格分析 

在市场发展的过程中,电脑厂商与商家形成了紧密的绑定

关系,商家为了包装、运输和销售产品所消耗的资金直接影响其

利润。影响电脑厂商成本的因素包括劳动成本、原材料成本、

设备和设施成本、运输和物流成本、市场营销成本、税费和政

府监管成本等。其中,劳动成本和原材料成本占比最大,尤其是

劳动力成本的上升是影响电脑产品制造费用增加的重要因素之

一。随着全球贸易环境的变化和中美贸易战的影响,制造业成本

不断上升。由于电脑设计和生产企业多集中在中国,中国劳动力

成本的提升也导致了制造费用增加。因此,企业需要寻找更有效

的生产方式和降低成本的方法来应对这种挑战。 除了劳动成本,

国内电脑销售厂商的主要成本来源还包括原材料成本。电脑企

业的电子部件制造和原材料依赖国外进口,因此其成本很大程

度上受国外市场影响。电脑厂商的进货成本主要集中在中央处

理器(CPU)和图形处理器(GPU)上。幸运的是,国际市场上的CPU

和GPU并非垄断市场。目前,CPU市场由英特尔(Intel)和AMD两大

竞争对手主导,而显卡市场则由AMD和NVIDIA竞争。一旦电脑原

材料进入中国,本土厂商会对公版显卡进行加工处理,优化散热

模组。目前市场上主流的显卡加工及销售商包括华硕、技嘉和

微星,这些厂商对图形处理器(GPU)进行散热模组处理,但芯片

模组未改动,因此理论性能大致相同。尽管不同显卡的唯一区别

可能仅在于散热模组,但价格却有很大差异。为了降低成本,电

脑厂商可能会选择“丐版”图形处理器,即散热模组较为简单的

显卡搭配的整机,这是符合用户购买的一种方案。 

电脑厂商以利润最大化为目标,通过扩大市场份额来增加

利润。成本竞争力关键在于以较低成本实现相同功能,并在原材

料采购上具有优势。为扩大市场份额,厂商常采用成本导向管理,

牺牲利润降低成本。然而,当利润率降至极限时,传统产品中心

成本管理可能导致产品同质化和低端化,中高端产品创新不足,

品牌影响力减弱,形成恶性循环。解决方案在于分析成本竞争力

和产品竞争力。中国大陆有众多主板制造商和GPU散热模组加工

厂,推出不同价位的品牌。旗舰主板与非旗舰主板主要区别在于

供电模组和散热马甲,芯片模组基本相同,但价格差异显著。电

脑属知识型商品,购买决策需大量信息。多数人通过短视频获取

信息,但这些信息往往不全面。爬虫数据分析显示,抖音上销量

较高的主板多为高价“御三家”旗舰或中旗舰产品。成本竞争

力和产品竞争力并非完全一致。成本竞争力好可能源于功能差

异小,反之亦然。在保证基本功能竞争力的前提下,增加差异化

功能可创造更多价值。厂商需平衡成本控制和产品创新,避免过

度追求低成本而忽视产品竞争力。应关注市场需求变化,开发有

特色的产品,提高品牌影响力,从而在激烈的市场竞争中保持优

势地位。同时,需重视信息传播渠道的影响,制定合适的营销策

略,以吸引更多消费者。 

1.3品牌与营销分析 

经过市场调研和数据分析,发现在电脑市场中,显卡(GPU)

是影响整机价格的主要因素之一。在众多厂商中,包括华硕、微

星、技嘉、七彩虹、映众、铭瑄等,显卡的生产商主要有AMD和

NVIDIA两家。根据市场份额数据显示,NVIDIA占据了80%的市场

份额,主要得益于其DLSS和光追技术的提升,使其在显卡性能方

面具有明显优势。用户在购买电脑配置时更倾向于选择NVIDIA

显卡,而在显卡品牌方面,用户更倾向于选择华硕、七彩虹、微

星等品牌。不同品牌之间存在功能竞争力和产品竞争力,其中产

品功能价值分析法更适用于中高端产品,因为这些产品通常具

有更多的差异化功能,从而突显其功能竞争力。PFV方法可以帮

助企业更好地了解产品的功能特点和竞争优势,从而制定更有

效的营销策略和产品定位。 

电脑厂商需针对不同消费群体提供多套配置,通常分为低、

中、高端。定价策略既不应过于保守也不宜过于激进,需权衡每

项功能的价值与成本比例,确保利润目标。若差异化功能创造的

利润超出目标,应加强推广;反之则需分析原因并调整策略。市

场主要面向中端及以下配置。为降低成本,可保持CPU、主板和

GPU不变,压低其他配件规格。如使用单条16G内存代替双通道8G

×2,选用512G固态硬盘,采用低配散热器和普通电源等。这有助

于降低整机价格,吸引更多消费者。同时,部分高端用户追求个

性化与高性能。针对这类群体,可提供定制服务,如使用ROG全家

桶等知名高端配件,或根据买家需求定制所有配件,包括特殊机

箱、分体水冷、个性化图案和限量版硬件等,满足其独特需求。

综合考虑市场需求、竞争对手定价和产品特性,可制定更精准的

定价策略,提高市场竞争力。通过差异化配置与定价,电脑厂商

能更好满足各类消费者需求,提升产品竞争力和市场占有率。在
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分析市场分布、制定产品线和定价策略时,需平衡不同消费群体

的需求,在保证利润的同时,提供有竞争力的产品组合。这要求

厂商深入了解市场动态,灵活调整策略,以应对快速变化的消费

者偏好和技术发展趋势。 

2 国内计算机行业发展的相对优势 

在计算机行业,CPU(Central Processing Unit,中央处理器)

和GPU(Graphics Processing Unit,图形处理器)是两大主要部

件。目前我国已经拥有自主研发的GPU,如摩尔线程的MTTS80,

但在技术方面仍有很大的发展空间。这主要受限于国外厂商,

因为电脑企业的电子部件制造和原材料依赖国外进口。由于依

赖国外市场,电脑商家的成本很大程度上受到国外市场的影响。

为了稳固和促进我国计算机行业的发展,我国推出了一系列法

律法规。这些法律法规主要体现在鼓励创新和发展、税收优惠

以及促进就业等方面。在鼓励创新和发展方面,国家通过政策扶

持和资金支持,鼓励计算机行业的技术创新和产品研发。在税收

方面,国家对计算机行业给予了一定的税收优惠政策,降低了企

业的税收负担,提高了企业的盈利能力。在促进就业方面,国家

通过制定和实施积极的就业政策,为计算机行业提供了充足的

人力资源。同时,国家还通过职业教育和培训等方式,提高了劳

动者的技能和素质,为计算机行业提供了更多高素质的人才。中

国的电脑市场规模巨大,根据NVIDIA的Q2财报显示,截至2025年

8月28日,中国区营收达到37亿美元,占数据中心收入的20%到

25%,这表明中国市场对国外企业至关重要。在美国对中国实施

技术制裁后,NVIDIA被要求禁止向中国销售RTX 4090芯片,但是

公司并未放弃中国市场,而是推出了专为中国大陆定制的RTX 

4090D显卡,性能仅比RTX 4090落后5%,填补了高端电脑市场的空

白。中国市场竞争激烈,各大科技公司都在寻找突破口。NVIDIA

推出RTX 4090D显卡不仅满足中国市场需求,也保持了全球竞争

力。这款特供版显卡的推出展示了国际科技公司对中国市场的

重视,随着中国市场壮大,科技公司加大对中国市场的投入和研

发。中国消费者享受到更多科技产品和服务。未来,中国市场将

继续是全球科技公司争夺的焦点,带来更多创新和发展。 

3 结语 

中国PC市场正处于一个复杂而充满活力的发展阶段,面临

着机遇与挑战并存的局面。作为全球最大的电脑消费市场之一,

中国拥有庞大的用户基础和巨大的潜在需求空间。然而,智能移

动设备的普及导致市场增长放缓,给行业带来了新的挑战。市场

竞争格局呈现高度激烈状态,国内外品牌厂商展开全方位角逐,

推动了行业创新和发展。同时,中国PC市场仍蕴含巨大机遇：企

业数字化转型驱动商用需求增长,细分市场快速发展,新兴销售

渠道兴起,国产化进程为本土厂商创造新机遇。当前市场呈现出

产品差异化、渠道多元化、技术创新驱动、国产化加速、商用

市场转型等趋势。面对市场变局,厂商需要敏锐把握市场脉搏,

通过产品创新、渠道优化和技术突破提升竞争力,同时积极布局

细分市场和商用领域。未来,能在产品创新、用户体验和服务质

量上脱颖而出的企业将在这个充满活力的市场中占据领先地

位。这个充满挑战却又机遇无限的市场,正等待着有远见和创新

能力的企业去开拓和征服。在快速变化的数字时代,PC产业的未

来发展将继续影响整个科技行业的走向。 
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